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JON SANTACOLOMA (PR. 96)

Creador de la empresa de disefio industrial Ideilan

Tras licenciarse en La Comercial en 1996, Jon Santacoloma realiz estudios de
diseno industrial en la universidad inglesa de De Montfort en Leicester (Inglaterra).
Desde 2000 dirige su propia empresa, |deilan, labor que compagina con su
trabajo como profesor de expresion artistica en la Universidad de Mondragon.

iCémo termina un licenciado de La Comercial
convertido en diseiiador industrial?

Es un mundo muy atractivo: tra-
bajas con el producto, con las em-
presas, controlando el mercado. ..
El circulo completo. Heredé de mi
madre el gusto por lo artistico, du-
rante quinto de carrera trabajé co-
mo disefador ‘freelance’ de dibu-
jos animados. .. Un amigo me habld
de DZ, el centro de diseno recon-
vertido hoy en |a agencia de inno-
vacion BAL. Después de terminar
la carrera entré en DZ y pasé un
afo trabajando con otras siete per-
sonas en proyectos de disefio, to-
dos alli metidos casi como en un
‘Gran Hermano'... Cuatro fuimos
becados para estudiar en Inglaterra.

{Qué estudios cursaste?
Hice Disefio de Producto y Mue-

ble en la Universidad de De Mont-
fort, una titulacidon equivalente a
la de grado. Estuve alli dos aftos y
medio. La expenencia fue muy bue-
na: pasé de una formacién com-
pletamente tedrica a otra mas prac-
tica. Y el centro era impresionante,
un antiguo politécnico reconverti-
do en universidad.

De regreso, montaste tu propia empresa, idedan.
Asi es, en 2000. Nuestra filosofia
de trabajo es desarrollar produc-
tos vendibles; yo no soy un ‘dise-
fiador espectaculo’, creo que el es-
tilo de uno se puede notar, pero lo
que tiene que primar es la imagen
de la marca de la empresa que lan-
za el producto al mercado.

iPara qué clientes trabajas?
El mundo es nuestro mercado y

desarrollamos una actividad muy
variada: desde elementos de jo-
yeria, pasando por electrodomés-
ticos, muebles de oficina, 1lumi-
nacién... También hay proyectos
que surgen por iniciativa del es-
tudio, como la luminaria Kanpa-
zar, nuestro producto mas premiado.
Hemos sido reconocidos con el pri-
mer premio en Hluminacidn exte-
rior en los International Design
Awards y en |os ‘Best of the Year
2007’ de Nueva York. También he
mos obtenido una ‘honorable
mention’ en los premios Red Dot
Desing Award 2008 de Alemania.

(£l tejido empresarial invierte ea diseno de
producte?

Cuesta mucho. Creo que hay que
recuperar tres conceptos que, de
tan manidos, se estan aplicando

mal: disefio, creatividad e inno
vacion. Hace falta mas rigor, mas
método. Hay que hacer produc-
tos adaptados al mercado, atrac-
tivos en lo estético, que ocupen
POCO SPACIo y que Sean respetuosos
con el medio ambiente, pero que
se vendan, para que la empresa
pueda seguir invirtiendo en dise-
fo. Poco a poco se va viendo la
necesidad de invertir y dedicar tiem-
po a que haya quien piense en los
productos, en lugar de copiar lo
de fuera. Se debe reflexionar mas
sobre como hacer los productos,
qué necesidades hay que cubrir. ..

«Hay que hacer productos adaptados al mercado»

Viniendo de La Comercial, ;has notado al-
guna carencia formativa frente 2 otros di-
seftadores?

No. Estar entre esos dos mundos,
hacer el producto y conocer el mer-
cado, me ha venido muy bien. En
mi trabajo cada proyecto es di-
ferente, los procesos son distin-
tos y hay mucho de hablar, de pro-
fundizar en cada uno de los temas
con |la gente de fabrica, que es
la que lleva afos poniendo ahi el
tornillo. Esa relaciéon de cercania
es imprescindible para desarro-
llar lo que se plantea desde el
estudio.




